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Vamos por partes, 
hablemos con 
PROPIEDAD…



Muchos utilizan la palabra logo como 
vulgarismo para designar conceptos que 
realmente significan cosas diferentes 
=(

Seamos conscientes de los verdaderos 
significados de las palabras que leemos ya 
que esto nos ayudará a entender mejor las 
acciones reales que las empresas realizan 
en torno a sus identidades
=)







La imagen corporativa se 
refiere a los aspectos de 
posicionamiento y
percepción que poseen 
los consumidores con
respecto a una empresa.

Como se proyecta la 
empresa, qué valores se 
le atribuyen, qué perciben 
los usuarios, que 
sensaciones evoca...

Imagen 
corporativa



Es la imagen, las 
sensaciones, las emociones, 
la misión y los valores que la 
empresa transmite al exterior.

Engloba todos los aspectos 
visuales de la identidad de 
una organización: papelería, 
vehículos, señalética...

Identidad 
Corporativa



Este término es mucho más 
global y recoge todos los 
aspectosque definen a una 
compañía, aspectos físicos y 
abstractos: filosofía, 
personalidad, comunicación, 
tono de voz, logotipo, 
look & feel…

Marca



Tendencias





Tendencia minimalista 



Fail





Ranking 2015

Fuente: Banco Mundial y The World Factbook / Central Intelligence Agency / Futurebrand



Asociaciones















Branding
Neuropolítica

La aplicación de las técnicas de las 
neurociencias al marketing nos 
permite comprender los estímulos 
publicitarios sobre el consumidor.

Estudia el funcionamiento 
del cerebro aplicado al 
ámbito de las decisiones 
de compra o de uso

http://www.ticbeat.com/innovacion/qu-es-el-neuromarketing/

Atención, emoción y memoria
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