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\Vamos por partes,

PROBIEDAD...




Muchos utilizan la palabra |OgO como

vulgarismo para designar conceptos que
realmente significan cosas diferentes
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Seamos conscientes de los verdaderos
significados de las palabras que leemos ya
que esto nos ayudara a entender mejor las
acciones reales que las empresas realizan
en torno a sus identidades
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ISOTIPO

Parte simbalica de la marca.
La marca es reconocida sin el texto.
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LACOSTE

IMAGOTIPO

Combinacion de imagen y texto.
Esos pueden funcionar por separado.

ZARA

LOGOTIPO
LOGO=PALABRA

Se habla de un logotipo cuando
se identifica por texto.

ING.

ISOLOGO

El texto el icono se
encuentran agrupados.
No funciona uno sin el otro.










ldentidad
Corpec?ré%\a/a

Es laimagen, las
sensaciones, las emociones,
la mision y los valores que la
empresa transmite al exterior.

Engloba todos los aspectos
visuales de la identidad de
una organizacion: papeleria,
vehiculos, senalética...



Este término es mucho mas
global y recoge todos los
aspectos que definen a una
compania, aspectos fisicos y
abstractos: filosofia,
personalidad, comunicacion,
tono de voz, logotipo,

look & feel. ..
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Ranking 2015

1 @® BRASIL 11 g COLOMBIA

2 © ARGENTINA 12 @ VENEZUELA

73 {) MExico 13 () PARAGUAY

4 @ cHiLE 14 @ REP. DOMINICANA
5 Q) PerU 15 @ ECUADOR

6 @ COSTARICA 16 = BOLIVIA

7 @ PANAMA 17 ) HONDURAS

8 © cusa 18 @ HAII

9 @ PUERTORICO 19 () GUATEMALA
10 © URUGUAY 20 Q) EL SALVADOR

21 ©) NICARAGUA

Fuente: Banco Mundial y The World Factbook / Central Intelligence Agency / Futurebrand



SISTEMA DE MADE IN

Opciones de

. q \ h d.
Asociaciones . b ospedaje




“ | BrASI. | E

CAPITAL POBLACION
BRASILIA 206,1 MILLONES
SUPERFICIE TERRESTRE PRINCIPALES EXPORTACIONES
2 EQUIPOS DE TRANSPORTE, HIERRO
8.515.770 km MINERAL, SOJA, CALZADO, CAFE,
AUTOMOVILES.
QUE DICEN DE BRASIL PBI (USS)

‘Es'un mercado emergente, lleno
de potencial y oportunidades y con
una voz en el mercado global’
Encuestado en CHINA




BRCIL

RESUMEN DE DESEMPENO

POR DIMENSIONES
Y ATRIBUTOS

“Adoro a los brasilefios.
Son gente llena de alegria
y disfrutan la vida”

Encuestado en ESTADOS UNIDOS

Petenc, SISTEMA
neg‘;’:‘los DE VALORES
APTITUD
Tecnologia PARA LOS

avanzada NEGOC'OS

63%

MADE IN

65%

TURISMO

PATRIMONIO
& CULTURA

EXPERIENCIA




EL MOMENTUM DE BRASIL

INFLUENCIA
POLITICA &
ECONOMICA

TECNOLOGIA &
INNOVACION

AMIGABLE
CON EL
MEDIO AMBIENTE

IMPORTANCIA
CULTURAL

I
0% 10% 20% 30X 40% SO0% 60X 70% 80%

"'SU ECONOMIA CRECE RAPIDAMENTE
Y ES UNO DE LOS PAISES BRIC. SU
GENTE ES AMISTOSA Y FANATICOS

DEL FUTBOL"
Encuestado en RUSIA

AMAZONAS

secezn, SAMBA RIO DE
FUTBO LJANEIRO

MUSICA & BALE PLAYAS cuLTura

INNOVACION & TECNOLOGIA

“Es la economia emergente mas grande de Sudamérica, anfitrién

de los préximos Juegos Olimpicos y con un crecimiento sustancial
de su influencia politica y econémica”
Encuestado en CHINA

ASOCIACIONES MADE IN

Petrobras TAM Brahma
Havaianas Odebrecht Azacar
Embraer Vale Skol



BUENOS AIRES 43,0 MILLONES

2 SOJA Y DERIVADOS, PETROLEO Y GAS,
2-780-400 km VEHICULOS, MAIZ, TRIGO.

: - : h 540.200 millones
..su estabilidad politica, abundancia,

un elevado nivel cultural, gente muy
educada.”

Encuestado en CHINA




A RANKING

pOSITO  EXPERjgNc, 4

.88 0 > > PROXIMO
8655 o PAIS
458 $

ARGENTINA

RESUMEN DE DESEMPENO
POR DIMENSIONES
Y ATRIBUTOS
5 SISTEMA o
ooy DE VALORES gt
NQQOC,
opciones de
hospedale
"""""" APTITUD —
Tecnologia PARA LOS — Diversidad de

NEGOCIOS atracciones

avanzada

“...su musica y tradiciones,
la diversidad y belleza de sus
paisajes y la Patagonia.”

Encuestado en ESPANA

PROPGSITG  EXPERY



EL MOMENTUM DE ARGENTINA

INFLUENCIA
POLITICA &
ECONOMICA

TECNOLCGIA &
INNOVACION

AMIGABLE
CON EL
MEDIC AMBIENTE

IMPORTANCIA
CULTURAL

I
0% 10% 20% 30X 40X 50% 60X 70% 80%

"RICO EN RECURSOS MINERALES

PARA EL DESARROLLO
INDUSTRIAL"

Encuestado en RUSIA

Argentina

“iLa variedad de paisajes, la amistad de su gente, la
elegancia de Buenos Aires, la magnitud de las cataratas
del Iguazy, su maravilloso vino y came espléndidal”

Encuestado en REINO UNIDO

S Sl CATARATAS
AIRE'S TAN GO DEL IGUAZU
FUTBOL oS A
NATURALEZA
BELLEZA CARNE AMIGABLE

MESSI

ASOCIACIONES MADE IN

YPF Carne Aerolineas Argentinas
Yerba Mate Cuero Series de television
Vinos Bagley La Martina

Dulce de leche Lacteos Fargo



Estudia el funcionamiento
del cerebro aplicado al
ambito de las decisiones
de compra o de uso

La aplicacion de las técnicas de las
neurociencias al marketing nos
permite comprender los estimulos
publicitarios sobre el consumidor.

Branding
Neuropolitica




Celos

£
©
R
ccEm
2 L9E
s g Yo
O~-0UuU
g o Caélido Solar Meloso
SoEE Otoio Amigable Campo
.g g 3 ~§, Verano Rococo
<620 Retro Invitacién
Caliente  Poderoso  Excitacién
Pasion Sexo Espontaneo
Amor Radical Diabdlico
Rebeldia Estimulante Sexy
D5 BE
885§
58 3
8 3 Solar Diversion  Amigable
5 5 Feliz Energia Jubiloso
E Alegria  Juventud
=3 Verano  Sol
2.
2
o
Tre<
8SR3
858
3 a2



ACTIVIDAD GEREBRAL

* Define el problema * Define el problema
desarrollando una imagen comparandolo con una
clara de la situacion vision clara del futuro.
actual. * Tiene nuevas ideas

» Tiene ideas centradas en transformadoras.
la refinacion. » Hace que las cosas

» Selecciona soluciones comiencen y pierde
basadas en pros y energia al implementarlo.
contras. « Dibuja imagenes.

» Se enfatiza en
meéiricas.

°

Se enfoca en
procesos y

Cy
,\\QQ « Reline personas

procedimientos. para discutir y

* Tiene ideas definir un
centradas en eficiencia y problema.
efectividad, manteniendo » Tiene atraccion a
estructura. problemas de interaccion

» Se energiza por planes, personal.
iniciativas e » Observa lo que otros estan
implementacion. haciendo.

* Busca el cierre. » Motiva y alienta.
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~Juntos pode
lograrlo..!

AMPLIACIO) .JRA

A 560 MILADUL AYORES

EN CONDICION D. POBREZA
Y VULNERABILIDAD
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MARCA PERSONAL

Barack
Obama

Barack Obama © W Foliow

Four more years.
pic.twitter.com/bAJE6Vom
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..en sus marcas, listos, Branding_ec

Y @Giova Cevalos
P giovanny.cevallos85@gmeail.com



